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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Целью освоения дисциплины «Маркетинг территорий» является формирование

1.2 компетенций обучающихся в области маркетинга территорий, изучение его специфики, тенденций и перспектив

развития, обучение конкретным инструментам управления территориями для различных целевых аудиторий,

формирование навыков использования полученных знаний для выполнения

1.3 профессиональных функций в сфере государственного и муниципального управления.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 - знать основные положения основ маркетинга;

2.1.2 - иметь представление о современных проблемах и перспективах социально-экономического развития России;

2.1.3 - уметь обрабатывать данные официальных источников и периодической литературы;

2.1.4 - владеть первичными навыками анализа теоретических данных и уровня развития маркетинга в российской

экономике.

2.1.5 Методы принятия управленческих решений

2.1.6 Основы государственного и муниципального управления

2.1.7 Государственное управление региональной экономикой

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Региональный менеджмент

2.2.2 Управление государственной собственностью

2.2.3 Управление стратегическими изменениями

2.2.4 Исследование социально-экономических и политических процессов

2.2.5 Социально-экономическое развитие территорий

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-1: Способен вырабатывать государственную политику и формировать аналитические, информационные

документы, методические рекомендации по нормативному и правовому регулированию

В результате освоения дисциплины обучающийся должен

3.1 Знать:

3.2 Уметь:

3.3 Владеть:


